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Die Stadt als Themenpark.
Stadtentwicklung zwischen alltagsweltlicher Inszemirung
und 6konomischer Inwertsetzung

Summary

Contemporary urban development is characterized by severasgses in which
private investors and city planners as well as global @l lactors commodify
urban space like theme parks. In accordance with postmoderniambahese

processes are at work simultaneously, but often unrelatédtivé only common
goal of marketing the “location city”. The present paper ingests this every-day
commercialization of cities on different levels. Afteriatroduction on the relation
between theming and urban development, different guidelines ah uheming

will be identified to abstract from the multiplicity of pexses. Analytically, three
dimensions of commercialization and theming will be dgtished: the built
environment, the (media) representation and the individutadrs. Against this
background the article highlights different theicat and methodological
approaches regarding urban theming and commoddizaihey reach from
semiotic conceptions via discourse analysis and construamsbaches to more
structuration and action oriented concepts. The artictelades with a short
reflection on an overall research perspective for future studies an thieming.

1 Einleitung: Die inszenierte Stadt
Stadte unterliegen heute einem starken globalen Wethsdruck, der eine
nachhaltige Kommerzialisierung, veranderte Formes Regierens und eine
zunehmende Inszenierung von Urbanitat hervorgerufen hat. Langstavon
nicht mehr nur Weltstadte und Tourismusdestinationen betraffeern auch die
ganz ,gewdhnlichen” Stadte. Nahezu iberall werden Fu3gangerzmséaali-
siert”, Wohnquartiere thematisch gestaltet und Freizeitanlads Erlebnis- und
Kulturarenen inszeniert. Konsum hat samtliche Lebensbereidhest und die
Inszenierung zu einem alltdglichen Phanomen gemaehsrR#CHT (2003, 150f.)
spricht von einer ,durch und durch asthetisierten Umwelt“, ghezlich von
Menschenhand ,geschaffen, entworfen und konstruiert” sei.

Erleichtert und verstarkt hat den Trend zur umfassenden ieszeg die
sukzessive Abtretung staatlicher Kompetenzen im Rahmenl@diban Governan-
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ce, bei der verschiedene Aufgaben an private und senliedtaafkteure tber-
tragen wurden. Hintergrund hierflir sind gekirzte staathk@éirderprogramme und
eine neoliberale Politik, die ab den 1970er Jahren in den USAnpiitdr auch in
Grol3britannien sowie dem ubrigen Europa fir DeregulierungPuivatisierung
sorgte (BBSLERU. BERGER1982; SONE 1989; ECk 1995; BRENNERU. THEODORE
2002). Im Zuge dieser Entwicklung wird Stadtplanung zunehralsmtlynamisches
Management des ,Unternehmens Stadt" verstanden, bei denc-Puiblite-Part-
nerships die Stadtentwicklung dominierem@MAS u. IMRIE 1997; MOULAERT et

al. 2001; Bck u. TiIcKELL 2007). Ausgestattet mit weitreichenden Kompetenzen
und Handlungsfreiheiten orientieren sich private Investoren und &kitmps-
gesellschaften weit weniger an sozialen und gesellsaiegtij als vielmehr an
marktwirtschaftlichen Gesichtspunkten. Dabei wird eine Lafgk Standortkon-
kurrenz verfolgt, die den Stadtraum durch Aufwertung einzéiregmente zuneh-
mend hierarchisiert (BNNEBERGER2005, 217). Im Ergebnis fihrt dies zwar zu
gréReren Investitionen von Seiten des Privatsektors, gleichabér auch zu einer
verstarkten Privatisierung und Polarisierung des ¢ffemttidRaums (BENNER et

al. 2009).

Die neue Allianz aus Stadtpolitik und Privatwirtschaft vieklicht vor allem
spektakulare Projekte, um die Aufmerksamkeit der Konswene®ewohner oder
Touristen zu gewinnen. In der Folge breiten sich die ,Gebiea des Konsums*
in den Stadten sukzessive aus. Einerseits werden Orte dasnionsge Einkaufs-
zentren inszeniert, andererseits aber auch Orte salbstKonsumprodukt. Es
entstehen nicht nur thematisch gestaltete Biro- oder Wohnkomptendern
zugleich wird eine Inszenierung des o6ffentlichen Raums betrieetwa wenn in
den Innenstéadtepublic viewings oder Fanmeilen im Rahmen von Sportereignissen
organisiert werden. Die zunehmende Vermarktung der Stadte furktituiufig
Uber bestimmte Leitbilder, die den thematischen Rahrierdie Inszenierung
liefern und nicht selten eine umfangreiche Neugestaltungimoerstadtischen
Quartieren, Uferpromenaden oder Parkanlagen nach sich zielksn.Bitthemen
sind zwar vordergriindig nicht 6konomisch ausgerichtet, folgenddn gleichen
Prinzipien konsumorientierter Inszenierung und sorgen fir Attt und Auf-
merksamkeit. Durch neue architektonische Wahrzeialneh die thematische
Umgestaltung des Stadtraumes tragen sie letztlich elzen¥/erwandlung urbaner
Lebenswelten in inszenierte Stadtlandschaften bei wiradileeichen kommerziel-
len Konsumwelten.

In der Folge verstarkten sich Kommerzialisierung und Asiketisg der All-
tagswelt. Wie BRKIN bereits 1992 in seinem bekannten Sammelband ,Variations
on a theme park” feststellt, werden die Prinzipien des Vergmigparks auf die
Stadt Gibertragen. Stadte und Stadtlandschaften wandeln sich zu ,Ldtesdea
Simulation“ (RoosT 2000). Das so genantbeming, also die zeichenhafte und
strategische Inszenierung von Orten, wird dabei zu eirlk@glechen Erlebnis.
Oder wie FRAT u. DHOLAKIA (1998, 107) betonen: ,Yet, this is only the intensi-
fied, theme park version of what takes place in everydagsglae our cities and
shopping malls. Themes, the simulated experiences of diffenétures, life styles
and existences are increasingly becoming everyday experiedeah GoOTT-
DIENER (1997) analysiert in seinem Buch ,The theming of Amerid&‘ zuneh-
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mend zeichenhaft gesteuerte Kommerzialisierung des offemtlif@ms. Die
Stadt dient dabei als Bedeutungstrager und wird zum komrbenzigedium
degradiert. Waren bis dato Plakatwande die augenscheinliahstdretréger, sind
nun Gebaude, Anlagen, Parks und Events selbst zum Signifikantewdgew
Architektur und Baustil simulieren vergangene Zeiten oder siggga Welt-
offenheit, revitalisierte Gewerbeflachen verklaren das Inigzeitalter und Ein-
kaufszentren imitieren UrbanitatAkH u. URRY (1994) sprechen in ihrem Buch
,Economies of signs and space” von einer Verschmelzung von Okenomd
Kultur, da Wertvorstellungen und kulturelle Normen kommereielt und baulich
umgesetzt werden.FMAN (2004) konstatiert eine ,Disneyization of society”, die
nicht nur mit einer thematischen Inszenierungen einhergeht, sdRdgomalisie-
rungstendenzen und die permanente Vermischung von Erlebnisamsdr, von
Wirtschaft und Kultur umfasst. Die These einer geseditbbhen ,Disneyisie-
rung” deutet zugleich auf eine kulturelle Globalisierung, dieliglobale Marken
und Moden fiir eine zunehmende Uniformitét inszenierter Staddhafien sorgt.

Allerdings ist dieser Trend der Inszenierung bei gleichaitigppmmerzialisie-
rung nicht neu. DMosH (2003, 84) belegt in ihrer Analyse der New Yorker Stadt-
landschaft, dass bereits die Hochhauser des ausgehenden h8@ndatis ein
.Statement of personal identity" seieneEHBRECHT (2003, 149) bezeichnet die
Einsicht, dass Umwelten nicht objektiv gegeben sondern ihreuBanigen kultu-
rell produziert werden als ,wissenschatftlich gewdhnlich* andh FLL u. HuB-
BARD (1996, 169) stellen in ihren Ausfihrungen zur ,entrepreneditil fest,
dass die Vermarktung der Stadt so alt wie die Stadtetssibbleu ist jedoch die
Quantitat und Qualitat der Veranderungen und der Funktionsdeisgtadt selbst.
Wirtschaft und Kultur sind immer weniger voneinander zanesn, Waren und
Dienstleistungen, aber auch Geb&ude sind genauso sinnstiftenfinktional
(HELBRECHT 2001, 219). Stadte bestehen in zunehmendem Malf3e aus so genannte
Themenorten (FLITNER u. LOSSAU 2006a), die strategisch inszeniert, zeichenhaft
gesteuert und neoliberal kommerzialisiert sindod (2003, 135) stellt als ein
wesentliches Kennzeichen postmoderner Stadte die Enghitochgradig spekta-
kularer Zentren“ heraus, die insbesondere lber die Entwicklom@roRRprojekten
erfolgt. Auf die nach Wsse (2004, 415) ,brodelnde Agonie der Stadte” antworten
die Akteure aus Politik und Okonomie mit ,exzentrischen Gester Hyper-
asthetisierung®, die in einem derartigen Maf3e bislang nicht vollzogetewdst.

Die Folgen dieser Entwicklung lassen sich an verschiedengamdken festma-
chen. Inszenierung und Erlebnisorientierung verdrangem. Gberpragen die
alltagliche Lebenswelt und bewirken einen Riickgang des inf@méffentlichen
Lebens (LGHT 1999). Kommunikation und Erlebnisse finden meist nur noch im
inszenierten und kommerzialisierten Umfeld statt. DensUment identifiziert und
grenzt sich ab Gber den Konsum. Hieraus resultieren raumlich wie Sagialen-
tierte Lebensbereiche. Die Stadte beginnen sich in\éeieahl unterschiedlicher,
inszenierter, jeweils aber zugangsbeschrankter Wohn- und gqbaitiere, Ein-
kaufswelten, Sportclubs und Freizeitparks aufzugliedernntsgehen ,privilegier-
te Orte", die nicht mehr fur alle Bewohner zugénglich giwgl. RONNEBERGER
2005, 217; GASZE et al. 2006; HCKWORTH 2007; SATER 2009; SEINERT 2009).
Die Prozesse von Inklusion und Exklusion betreffen selbstalié verbliebenen
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offentlichen Bereiche, da auch diese zunehmend Uberwachhamaert bzw.
durch negative Zuschreibungen zu so genannten ,GegenorterNgR 2006)
stigmatisiert werden. Nichtkonsumenten und Konsumunwilliggden immer
haufiger zu unerwiinschten Personen erkléart und aus den &tterstverdrangt
(HopPkINs 1993, RrBCzINsKI 1993). Urbanitat weicht damit tendenziell einer
kommerzialisierten, inszenierten und kontrollierten Stadt. Tdeta/erschiedenen
thematischen Inszenierungen nimmt gleichzeitig die Austauddatiband Belie-
bigkeit der Stadte zu. Die inszenierte Stadt ist selbst zifioronren Konsumobjekt
geworden.

2 Leitthemen urbaner Inszenierung

Es wurde bereits angedeutet, dass das Neuartige der Insngnier allem die
Vielfaltigkeit und Intensitét der Prozesse ist. Ziekdig Artikels ist es, die Vielzahl
der Einzelentwicklungen zu systematisieren und durch ein amhigtisRaster zu
betrachten. Dadurch sollen die Prozesse nicht verallgemeieeden, sondern
vielmehr der Frage nachgegangen werden, wie diese Entwicklumge einer
kulturgeographischen Perspektive analytisch erfasst empirisch untersucht
werden kdnnen. Diese Herangehensweise greift zum einéfritlieauf, dass bei
vielen Untersuchungen zu Stadtentwicklungsprozessen meiserferatiuzenten-
seite im Mittelpunkt stehe, wahrend Konsumenten, BewohneBaadcher weit-
aus seltener untersucht werden (v@ITRER u. LOSSAU2006b, 10). Zum anderen
wird versucht, die Bedeutung materieller Umwelten fur dasate Zusammenle-
ben zu verstehen sowie die Griinde fur die Asthetisierung der lfetraas naher
zu beleuchten (ELBRECHT 2003, 151).

Jungere Abhandlungen und Lehrbiicher zur Stadtgeographie insbesander
dem angloamerikanischen Raum thematisieren explizit die rienssvicklungen
zur Inszenierung, Revitalisierung und Inwertsetzung vont&tadVichtige Refe-
renzen sind hier vor allentSa (2000), der in seinen Ausfuhrungen zur Postmetro-
polis von sechs unterschiedlichen Diskursen der Postmesogmlicht, die die
Stadte verandern, aber auchudk (1991), der den Begriff derestless urban
landscape gepragt und als deren wichtigste Elemente postmoderditéitur,
historisches Erbe u.a. beschrieben hat. Einen Hinweis aufslienierung von
Stadtraumen gibt KL (1998, 130ff.), der verschiedene Images wie z.B. Zen-
tralitdt oder Industrie(-kultur) unterscheidet, welche 8t&dte zu verkérpern
suchen.

Betrachtet man die aktuelle Entwicklung von Stadten wéitwed nimmt
zusétzlich die Perspektive deutscher Stadte in den Fokacheinen uns vier
Leitthemen urbaner Inszenierung bedeutsam, die difalt von
Umstrukturierungs- und Umwidmungsprozessen zugrunde liegstivélisierung
(1), Historisierung (2), Kulturalisierung (3) und Globalisiggy4). Sie greifen zum
Teil zwar ineinander, lassen sich jedoch als unterschiredlitszenierungsstrate-
gien herausstellen, da sie an verschiedene Nutzergruppentefesicidl und auf
jeweils spezifische Art und Weise stadtebaulich umgesetzt werdeTéig 1).

Unter Festivalisierung (1) wird der Trend zu einer zunehmenden Erlebnis-
orientierung innerstadtischer RGume verstanden, der sickeinem in Events wie
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Leitthema |Festivalisierung | Historisierung |Kulturalisierung| Globalisierung
* .l A a
1Ol - |
* *
* AR\
Ausprdgung Revitalisierte "Starchitecture"
Events Gewerbeflachen ' Kultur- "Flagship
Einkaufszentren Sanierung einrichtungen Development"
Neue Wohn- [llumination "Leuchtturm-
viertel projekte"
Merkmale Verschmelzung Idealisierung Kultur als Superlative
von Konsum & Verklarung Motor c_ier Aulen-
Stadt Nostalgie Stadtentwicklung darstellung
Intention g Sinnliches und
Hedonismus Symbolische kulturelles IODIUTEHEZs
Bedeutung Erleben fahigkeit
Zielgruppe Kulturbeflissene Globale
Bewohner gehobenes Unternehmen
Konsumenten kaufkraftige Bildungsbirger- Di :
enstleister
Mittelschicht tum
Investoren Investoren
Stadtische Aufwertung alter
i - Industrieflachen .
Entv’::zls(igggs Aufwertung der - Errichtung von | 4ochhausbauten
Innenstadt Orientierung | Reprasentations-
(u.a. BID) zum Wasser bauten Beleuchtung
o Hafenfronten 5 ;
Renaissance der ( i ) Beleuchtung & Reprasentative
Einkaufsgalerien | Efrichtung von Inszenierung Gebéaude
master planned
communities
Beispiele | Potsdamer Platz | Bahnhéfe in Guggenheim,
West Edmonton | Deutschland | Elbphilharmonie Bilbao
Mall King Farm, MD in Hamburg Burj Al Arab
CentrO Parkstadt 2000 | Gateshead, GB in Dubai
Love Parade | SchioRarkaden | Newcastle, GB Hamburg
Boston Marathon | Braunschweig Minchen

Tab. 1: Leitthemen urbaner Inszenierung

JLraditionellen* Weihnachtsmérkten oder massenmediajgortSund Kulturver-
anstaltungen (Fanmeilen, Love Parade), zum anderen in d&ntiing von inner-
stadtischen Einkaufsgalerien und -zentren ausdrickt/RERMANN u. SEBEL
1993). Charakteristisch hierflr ist eine Verschmelzung vwadt®ind Konsum, da
der offentliche Raum selbst zum Konsumort wird bzw. kigine oberste Be-
stimmung erféhrt. Ziel ist also nicht nur eine Zurschaustglider Stadt, sondern
die Gleichsetzung von Urbanitat mit Verzehr, Verkauf und Vigggn. Adressaten
sind eine breite Masse von Bewohnern und Touristen, die voruwlErlebnisorten
umfunktionierten Innenstadtbereichen, von degic of the mall (Goss 1993),
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angezogen werden. Ein friihes und extremes Beispiel einer 8bdydpll, die als
eine ,Landschaft der Mythen und ertraumten OrteSgKINS 1990; $1IELDS 1989)
beschrieben werden kann, ist die West Edmonton Mall in Kanada, bedts in
den frihen 1980er Jahren Urbanitat inszeniert und EinkaulgeB&rkebnis und
Freizeitbeschaftigung etabliert worden ist (vgERBARD 2001). Fiir Deutschland
vergleichbare Projekte sind das CentrO in Oberhausen oder asicér&l Malls
wie das 2009 eroffnete Mediterraneo in Bremerhaven, in dgiddéandisches Flair
und urbanes Ambiente an der Wesermindung nachgebilddenveRistet sich
dagegen die oberfrankische Stadt Nirnberg fur den Christkindimar#tnafhezu
die gesamte Innenstadt inszeniert und nach diesem Mot@itgesDbwohl hier
inzwischen Produkte angeboten werden, die aus weltweiter Prodstdiomen,
erzeugt das Label ,Nurnberger Christkindlmarkt* eisemse of place, der diesen
Weihnachtsmarkt untrennbar mit der Stadt Nurnberg zu venbiadeeint. Aber
auch die inzwischen in vielen Stadten stattfindenden Marathfsbienen dazu,
die Stadt als einen Erlebnisraum zu gestalten und zu veenaiabei wird, wie
in Boston, der sportliche Event als ein Teil der Stadtitigraufwandig in Szene
gesetzt (s. Foto 1).

Ein zweites Leitthema ist didistorisierung (2). Einerseits werden dabei ehema-
lige Industrieflachen, Hafenanlagen und Speicherhallen umgemmuzin Wert
gesetzt, andererseits komplett neue Stadtviertel ergmjoderen Baustil, Erschei-
nungsbild und Namensgebungen sich an historischen Themen oeenkigerbei
schwingt eine Verklarung und Idealisierung der Vergangenhgitdan Urbanitat
vornehmlich mit den Lebensverhdltnissen vergangener Epochenii@gsund
unkritisch in die Jetztzeit projiziert wird (BROER2005). Ein besonders populares
Leitbild ist die ,européische Stadt®, die auf vielfaltigeeldke reproduziert, dabei
jedoch stark verklart und idealisiert wird. Diese FormRleproduktion beschreibt
der Begriff des ,Simulacrums* @JDRILLARD 1978), der eine Kopie einer Fiktion
meint und ein sehr hdufiges Stilmittel urbaner Inszengedamstellt. Das Ziel einer
solchen Inwertsetzung ist vornehmlich symbolischer Art unlil zie allem auf
einkommensstarke Schichten, die in den neuen Hafenfronten, antgelSpei-
cherhallen oder neuen Quartieren wohnen, flanieren oderesighliigen. Beispiele
derartiger Entwicklungsmuster sind zahlreich und reichen vonpasatakularen
Aufwertung der Hafenfronten in Boston oder Baltimore (MgEG 2008; RIES
2009), der Hamburger ,Perlenkette” (s. Foto 2) bis him nneuen Frankfurter
~Westhafen“. Aber auch kleinere Stadte haben ihre Wassezframhgebaut und
risten sich nun — wie das Beispiel Bremerhaven — mit ngidawenwelten®.
Weniger spektakular, aber nicht minder umfangreich, sind heritighe Wohn-
viertel, die in Szene gesetzt werden, wie z.B. King Farm inUgA oder die
Parkstadt 2000 in Frankfurt (vgl.EBHARD u. WARNKE 2007).

Kulturalisierung (3) bezeichnet ein weiteres Leitthema, bei dem ,Kultus* al
Motor der Stadtentwicklung genutzt wird. Zwar spielen kultar&spekte auch bei
den ersten beiden Leitthemen eine Rolle, hier stehen jedochegalizit die
Kulturinstitutionen selbst im Mittelpunkt. Durch prestigetrfige Bauwerke und
Kultureinrichtungen soll die Stadt baulich aufgewertet imdBekanntheitsgrad
erhéht werden. Es geht also nicht allein um hedonistigaie oder eine symbo-
lische Bedeutung, sondern vor allem um ein sinnliches Eslebigé Stadt wird
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~durch Kultur erneuert (vgl. V\Bob 2007) und gibt sich ein besonderes Erschei-
nungsbild. Zielgruppe sind in erster Linie Kulturbeflissene unsl Biddungs-
birgertum, die diese Einrichtungen — meist der so genannten ituchk nutzen,
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Foto 2: Umwidmung historischer Gebaude: Die Hamburger ,Rleelée an der
Elbe“ Foto: Ulrike Gerhard

indirekt aber auch die Bewohner und Besucher der Stadtictieliese Gebaude
zumindest anschauen. Beispiele sind die ,kulturellen Verluagdn® der briti-
schen Stadte Newcastle und Gateshead (vglom\2007), die Kulturalisierung
einer ganzen Region im Zuge etwa der ,Européische KultursiagptRuhr*
(PrROSSEK 2009), oder aber einzelne Bauwerke wie die neue Elbphilarntonie
Hamburg. Ein weiterer, bislang kaum untersuchter BereictliésBe- bzw. Er-
leuchtung von Stadten (vgl.Adse 2004). Die Straf3enbeleuchtung war zunéchst
ein wichtiger Schritt der Modernisierung und Aufwertureg &tadte, wurde aber
spater von Leuchtreklamen und beleuchteten Gebauden deutkchotdn. In
jungster Zeit wird Beleuchtung dramaturgisch in Szene gesetdass sich Stadte
zu wahren Lichtspielen verwandelt haben. Seien es die imhesthrken Leucht-
kegel, die in mehreren nordamerikanischen Stadten an die lagschuf das
World Trade Center am 11. September 2001 erinnern sollenmgiedBeleuchtung
der Rheinbriicken in KéIn — Stadte werden heute ,illuminiert".

Ein viertes Leitthema der Inwertsetzung ist die Globlisg (4). Zwar spielt
dieser Prozess auch bei den bisherigen Leitthemen eineuniethebliche Rolle,
jedoch ist hier die Konkurrenzfahigkeit der Stadte im globalerith®@werb um
Investitionen, Arbeitsplatze und Touristen ausschlaggebend undwrirgmtralen
Intention der urbanen Inszenierung. Um die AufmerksamkeiMaétffentlichkeit
zu erhalten, setzen die Stadte auf spektakulare Arahit€kdb genanntetar-
chitecture oderflagship developments). Dabei kann es sich um einzelne Gebaude
(im Sinne von neuen Wahrzeichen) oder gesamte Stadtensefidesn Las
Vegas oder Dubai, vgl.csiMID 2006) handeln. Wichtiges Prinzip ist, sich auf dem
Weltmarkt als Global City oder zumindest als speziatisiéletropole zu be-
haupten (z.B. Montreal oder Toronto, vghuP 2004; LEHRERU. LAIDLEY 2008).
Aber auch Stadte, die bisher kaum Uiberregionale Aufmeeiabekamen, riisten
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inzwischen fir diesen Wettkampf und realisieren prestigbtige Projekte be-
kannter Architekten (z.B. das Museum MARTa des Stararchitdktank Gehry in
der ostwestfalischen Stadt Lippe). Bislang eher unbedeuttddike konnen auf
diese Weise einen weltweiten Bekanntheitsgrad erreichdnempfehlen sich
Touristen wie Investoren gleichermalen als WeltmetropokenBuien architekto-
nischen Wahrzeichen wirken allerdings eigentiimlich austaasopéhen sie doch
meist auf eine kleine Gruppe international renommigktehitekten wie Gehry,

Libeskind, Foster oder Pelli zurtick, deren Geb&ude sich lem aurch ihre

Andersartigkeit auszeichnen und haufig als Fremdkoérper imdthdtahrgenom-

men werden. Eine solche architektonische Inszenierung fllsgrenhend oft zu
einem Verlust der lokalen Identitat, desnse of place, richten sich die Projekte
doch eher an globale Unternehmen und ameliebourgeoisie (KNOx 1991) statt

an die lokale Bevdlkerung.

3 Verschiedene Ebenen der Inwertsetzung

Fur eine konzeptionelle Anndherung an das Phénomen der zunehriveszaerme-

rung von Stadtlandschaften missen die unterschiestii Wirkungsbereiche

genauer betrachtet und analysiert werden. Es lassen sich grliodsgihe mate-
rielle Ebene (1), eine Ebene der (medialen) Reprasenta)iond eine Handlungs-
ebene (3) unterscheiden. Eine solche Dreiteilungekpondiert entfernt mit

Poppers 3-Welten-Theorie und der von Alfred Schiitz vorgenommeéntar-

scheidung in physische, sinnhafte und soziale Welt (vgRi\si 1987), wobei der

Ebene der Représentation ein sinnhafter Charakter undateiungsebene uber

die Co-Prasenz der handelnden Akteure ein sozialer Aspekttandes wirde.

An dieser Stelle soll die vorgeschlagene Dreiteilung alsistmaher Ordnungs-

rahmen fur die spater folgenden methodologischen Annaherutigeen. Daher

lohnt sich eine nahere Betrachtung der drei Wirkungsbereich&eutiesfalls als
isoliert und eigensténdig gesehen werden durfen, sondern in gigem\&echsel-
verhaltnis zueinander stehen.

1. Auf einer materiellen Ebene lassen sich Orte als bebaute uattagedmwelt
inszenieren. Architektur, Design und Dekoration spielen dabeivdsentliche
Rolle und préagen durch Form, Gestaltung und Materialbeschaffeti@eitr-
perliche Erfahrungswelt des Konsumenteo@B972). Allein Giber die rdumli-
che Aufteilung erzielt die Architektur bestimmte Wirkungamd nutzt dabei
Platzgestaltung, Perspektiven und SichtachsaagN 2003). Die architekto-
nische Gestaltung wirkt zudem auf unterschiedlichen kaBsbenen und
kommt im kleinrGumigen Bereich innerhalb eines Geb&audes ebenselaungs
wie auf der Ubergeordneten Ebene eines ganzen Stadtteils. Genauganomm
strukturiert die angesprochene materielle Ebene jedochbenrdie Kérperlich-
keit der erlebenden Konsumenten und damit indirekt tber eine phdnomenologi-
sche Vermittlung. Erst Uber die Erfahrbarkeit der bebaut@mwélt wirkt die
architektonische Inszenierung, die neben dem Materiellem aleh Form und
Gestalt nutzt. Genau an dieser Grenze kommen letztlich die von der Ar-
chitektur eingesetzten Zeichen und Symbole zur Wirkung. Ihnen kanfatbe
eine materielle Ebene zugesprochen werden, jedoch vémsiteinre Bedeu-
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tung vor allem auf der Ebene der Représentation (s.u.) GagiTDIENER u.
LAGOPOULOS1986; 0 1972).

2. Auf der Ebene der (medialen) Reprasentation lassen siehwviduell und
sprachlich inszenieren und Uber Strategien der Zeicherweimg und -mani-
pulation vergleichsweise einfach mit zusatzlichen Bedeutungsehen. Auf
dieser Ebene werden zugleich vorstrukturierte Deutungsscadiratie ver-
wendeten Symbol- und Zeichensysteme vermittelt und bestiBeateutungs-
interpretationen nahegelegtdq&1972; WERLEN 1997). Damit kommen bei der
medialen Reprasentation verschiedene Strategien zurriiung, die bereits im
Vorfeld die alltagsweltliche Erfahrungen und Erlebnisseikstrieren. Die
Reprasentation kann die Wahrnehmung in eine bestimmteuRighenken und
die allgemeine Bedeutung von dargestellten Orten — oder allgameiDingen
— mit den positiven Assoziationen zusatzlicher ZeichenSymdbole erweitern.
Diese Inszenierungsstrategie wird vor allem in der Werlaingesetzt, wenn
Uber eine verborgene oder zumindest unbewusste sekundéare Bedshauegs
die eigentliche Werbebotschaft vermittelt wirdd(H 2000; VoLLl 2002). Auf
diese Weise lassen sich Orte Uber zusatzliche ZeicheBymHole mystifizie-
ren und gezielt fir den Konsum inwertsetzen. Neben der Wenpenngjtteln
aber auch Literatur oder Film und Fernsehen (mediale)éBeptationen. Hier
treten zwar die kommerziellen Aspekte zunéchst in denekjnind, jedoch
sind die gleichen Mechanismen wie in der Werbung wirksarar Qie sprachli-
che Reprasentation eines Romans lassen sich Bedeutundesstitmmte Orte
genauso entwerfen, modifizieren und vermitteln, wie in Fimd &ernsehen
visuelle Erzahlungen auf die kognitive Vorstellung der Konsumentekemwir
(vgl. BARTHES 1988).

3. Die Handlungsebene umfasst schlieRlich den eigentlichebris- und Kon-
sumprozess und damit die (Konsum-)Handlungen und Entsclyeidudes
Konsumenten. Hier sind fur inszenierte Orte spezifischedidags- und Erleb-
nisablaufe vorstrukturiert, die zuvor Uber die Ebene der Reyeism ver-
mittelt wurden oder sich aber in der direkten Erfahrung diebebaute Um-
welt und eine phdnomenologische Vermittlung ergebear{\tin 1997). Zu
letzterem gehoéren beispielsweise die einfache Lenkung veacBerstrémen
durch bauliche MalBnahmen (Umwege, Absperrungen), die Plaigiaron
Ruckzugsbereichen (Sitzgelegenheiten, Restaurants, Caféd)edaonrdnung
von Attraktionen (Ankergeschéfte, Publikumsmagneten). Auf der iHagsi
ebene sind jedoch auch interaktive Prozesse mit anderenréktedirksam.
Dies kénnen Darbietungen von StraBenmusikanten oder Sobleuspidie
Uberredungskunst eines Verkaufers oder auch nur geschickt ierseeRi-
eignisse sein, die mittels multisensorischer Effekte demsKimenten in seiner
Entscheidung und Handlung beeinflussen. Zu den interaktiven Peozgsisort
auch das Ph&nomen, dass sich Menschen in ihrem Verhalten aenalids-
schen orientieren und beispielsweise einer Menschenmermgs falie in eine
bestimmte Richtung stromt, oder aber neugierig von einer Mensaube
angezogen werden, obwohl man das eigentliche ObjeRedesrde — etwa eine
Pantomimedarstellung — noch gar nicht ausmachen kamn@k 1998). Die
Handlungsebene ist entsprechend nicht nur durch den Bereidbebleuten
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Umwelt und der (medialen) Reprasentation vorstrukturiert, sarelech durch
interaktive Prozesse und die Co-Prasenz handelnder AktepréggeEine
wesentliche Rolle spielt die phdnomenologische Vermittlung diegktoren,
weshalb aufmerksamkeits- und wahrnehmungsbezogene Aspettenfirfolg
kommerzieller Inszenierungen entscheidend sind.
Die hier vorgestellten Ebenen und Wirkungsbereiche sind flvetiechiedenen
Inszenierungen in wechselnder Intensitat relevant, stehenirabreer in einem
engen Wechselverhaltnis zueinander. Sie bilden fir dienschlieRende metho-
dologische Erfassung von Inszenierungstrends in der Stadtkimg ein hilfrei-
ches Ordnungsschema.

4 Methodologische Annaherung zur Untersuchung der Sti als Themenpark
Um die Inszenierung urbaner R&ume genauer empirisch ucherszu kdnnen,
lieBen sich eine Vielzahl methodologischer Herangehenswaeisfzeigen, die auf
die eine oder andere Weise fiir die Analyse der ,Stadft@snenpark” geeignet
erscheinen. Denn gerade auch die neuere Kulturgeographimetegich durch
einen Methodenpluralismus aus, der auf der einen Seite begnigBeiss, auf der
anderen Seite aber auch die Kritik zulédsst, dass die empiriscbettimg neuerer
theoretischer Konzepte in der Kulturgeographie noch nichtibireed geklart ist
(vgl. GEBHARDT et al. 2007, 18). Es erscheint an dieser Stelle somitainainige
Forschungsperspektiven und methodologische Herangehensweigemeag#gn,
die aus unserer Sicht geeignet sind, die dargestelltendkhingen empirisch zu
erfassen und kritisch zu hinterfragen. Vier verschiedene 2asihd hier her-
auszustellen.

Zu einer ersten Forschungsperspektive lassen ssitiotische Ansatze zu-
sammenfassen, die in ihren Grundlagen auf den Philosophee Bied den Lin-
guisten Saussure zuriickzufihren sindt{N 2000) und vor allem von Barthes,
Eco, Morris und Baudrillard erweitert wurden. Der SemiolBgéand Barthes hat
in seinen Uberlegungen zu Semiologie und Stadtplanung einerigeiti@rund-
stein fur ein Verstandnis von baulichen Zeichen als Elemente eireah@epgelegt
und damit das ,Lesen von Stadtlandschaften* tUber ein retaphorisches Ver-
stéandnis von der ,Sprache der Stadt* hinaus postuliar(Bes 1988, 203). Auch
Umberto E0 (1972) hat seine Semiotik auf das Feld nichtsprachlicher Codes
ausgedehnt und Bauwerke neben ihrer funktionalen und sozialen Menkaud
kiinstlerische und &sthetische Konnotationen hin untersucht. Iedeatie Per-
spektive des Betrachters in den Mittelpunkt riickt und die onsabgiRealitat der
Zeichen ausschlief3t, begriindet er eine kulturwissenschafflaibkentheorie, die
sich mit allem befasst, was ,man als Zeichetnachten kann“ (Eco 1987, 26). Als
einen der ersten Geographen, die sich mit der semiotischemprigtation von
Stadten befasst haben, igtNCAN (1990) zu nennen. In seinem Buch , The city as
text® hat er einen hermeneutischen Versuch unternommen,Mstigode zur
Interpretation von Landschaften zu entwickeln und diese -eimem Fall die
singalesische Stadt Kandya — als Produkt und Streitobjekispbltr Macht zu
sehen. In der deutschsprachigen Sozialgeographie habenalarit(3003, 18)
semiotische Ansétze mit Wolfgang Hartke und Gerhard Elaedfalls eine l&angere
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Tradition. Zu einer eigenen Forschungsperspektive ist esheeist mit dem
Aufkommen einer neu orientierten Kulturgeographie im Zuge ddszitierten
Cultural Turn gekommen, in der die bebaute Umwelt nun als ein Zeichensystem
verstanden wird, das verschiedene soziale, 6konomischeolitislche Konnota-
tionen umfasst, die es zu dekodieren gilt (vggBEARDT et al. 2003, 3f., 84R
2001).

Fir die Stadtgeographie bedeutet das konkret, dass die bebawielt —
Bauwerke, Stadtviertel oder ganze Stadte — im Sinne der Léheweie als Re-
prasentamen, also als ein komplexer Zeichenkdrper anzuseheeriaus vielen
verschiedenen bedeutungstragenden Elementen besteht. Dieseistkoharen-
ten, wechselhaften Bezligen zu einander. Stadtkorper erscheatgnnur als
stéadtebauliches Ensemble, sondern als komplexer Text mitrdr&eer Bedeutung,
den es analytisch zu erschlieBen gilt. Die baulichen Elenwhilten allerdings
erst durch ihre Bewohner bzw. Betrachter ihre spezifiBeuzutung. Ihre semioti-
schen Implikationen sind demnach nicht solahe generis, sondern sie sind
gebunden an die Wertvorstellungen und mentalen Konzepte deshBew Mit
Hilfe der Semiotik sind diese Bedeutungen an einzelnen Bhsilm der Stadt
nach- bzw. abzulesen.

Obwohl es an theoretischen Vordenkern semiotischer Ansigtzriemangelt und
die Stadt mit ihren einzelnen Baukdrpern, die neben nicht-keomiefen Alltags-
welten auch Konsumorte wie Einkaufszentren oder Urban Bimerent Center
einschlieRen, ein nahezu ideales Anwendungsgebiet $srhit Bedeutungs-
zuschreibungen darstellt, bleibt die Ubertragung auf die Stagitaehie nicht ohne
Hindernisse. Wéhrend in der Politischen Geographie die Dekdtistr geo-
politischer Leitbilder semiotische Bedeutungszuschreibungenderen Analyse
mehr oder weniger etabliert ist (VgIEBRBER u. WOLKERSDORFER2001; LOSSAU
2002), sind Untersuchungen atban semiotics, wie GOTTDIENERU. LAGOPOULOS
(1986) sie beschrieben haben, noch dinn geséat und sehr heterogerd Gasw
,Lesen von Landschaften nach wie vor eher metaphorisaoveratet, wodurch
sich noch keine einheitliche, analytische VorgehensweiskteRjchtungsweisen-
de Ansétze sind zum Beispiel die semiotische Analysesdburbanen Stadtebaus
in Washington D.C. sowie von Bahnhofen in Deutschland (vGRHARD u.
WARNKE 2002; MATTISSEK 2002). Die im vorliegenden Themenheft zusammen-
gestellten Beitrage liefern weitere Anschauungs- umgendungsbeispiele, die die
Bandbreite der Ansatze und Herangehensweise dokumentieren untidrereic

Diskursanalytische Herangehensweisen werden als zweite Forschungsper-
spektive vorgestellt, um die Inszenierung urbaner Raumersgiisch zu analysie-
ren. Stadt und bebaute Umwelt werden hierbei nicht nurethe&nsystem inter-
pretiert, sondern als Bezugspunkt unterschiedlicher DiskUrger Diskurs wird
in Anlehnung an BucauLT (1973, 1974) und im Unterschied zum alltagssprachli-
chen Gebrauch des Begriffes fir mannigfaltige Formen piercklichen Inter-
aktion ein Verbund gesellschaftlich gepragter und manifésissagen als Effekt
anonymer Richtkréfte des Sprechens und Schreibens vers{@drRKE 2007).
Der Diskurs konstituiert Themen, konzentriert diese und maehins gesell-
schaftlichen Kontext prasent. Zudem weist er auf bestimmthtidanstellationen
hin. Foucault zeigt, dass Diskurse als AussagenformationenanithVahrheiten
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verweisen, sondern diese erst konstituieren. Nicht die jj@egdhsst die Sprache
entstehen, sondern die Sprache selbst erschafft als digk&iermation unsere
Vorstellung von Realitat. Diskurse formen demnach die Objekte, dieesie
sprechen, da sie bestimmen, was als wahr anerkannt odiisals verworfen
wird. Diskursanalyse ist damit immer auch Analyse vorgebiindenen Wissens-
bestanden und ihren sprachlichen Manifestationemuc&ults Diskurstheorie
begrindet zudem eine Kritik an der klassischen Zeichentheéndem er das
arbitrare Verhaltnis zwischen Siginfikat und Signifikantjschen Bezeichneten
und Bezeichnendem erschiittert und eine Vieldeutigkeit der AerssagGrunde
legt, die durch eine ,Politik der Sprache" konstituiert wird.

Die Analyse von Diskursen, die wie auch die Zeichentheareehmlich eine
Methode der Sprachwissenschaft ist (vghRNMKE u. S ITZMULLER 2008; ANGER-
MULLER 2001), hat seit einiger Zeit Eingang in die Humangeogragfienden. Zu
nennen sind hier Arbeiten aus dem Bereich der Post-Cotidies (z.B. BEGO
RY 1994; BARNETT 1998) und der Critical Geopolitics, (z.B. TWATHAIL 2002;
REDEPENNING 2001), zunehmend aber auch aus der Stadtgeographie. Diese Hi
wendung zur Sprache, der so genarnbguistic Turn, wie er bereits 1967 von
Richard RORTY (1967) fur die angloamerikanische Philosophie konstatiert wurde,
wird von GEBHARDT et al. (2007, 19) neben der Untersuchung im Bereich gesell
schaftlicher Praktiken als einer der zwei gro3en Strénge in desitilgen Weiter-
entwicklung derNeuen Kulturgeographie bezeichnet. Er manifestiert sich zum
Beispiel in dem neu erschienenen ,Handbuch Diskurs und Rdondem das
vielféltige Spektrum diskursanalytischer Forschung in der Gebig vorgestellt
bzw. weiterentwickelt wird (vgl. GASZE u. MATTISSEK 2009).

Einen wichtigen Baustein in der Anwendung diskurstheoretisctethdden
bilden die Arbeiten von MTTISSEK (2007), die am Beispiel der Stadt Frankfurt/M.
die diskursive Konstitution stadtischer Identitat nachzusvemicht. Eine weitere
Moglichkeit, die Diskurspragung der Stadttextur zu erschlieRetethilie inter-
disziplinare Analyse symbolischer Strukturen in @msnenarbeit zwischen
Sprachwissenschaft und Stadtgeographie, di¢egigeographische Methode am
Beispiel deutscher und nordamerikanischer Vorstadtevickelt wurde (vgl.
GERHARD u. WARNKE 2007; 2009).

Handlungstheoretische Ansatze machen eine dritte Forschungsperspektive aus,
die sich vornehmlich auf die bereits angesprochene Handluagsebn Inszenie-
rungen bezieht. Es stehen dabei weniger individtisthe Konzeptionen im
Mittelpunkt, als vielmehr Handlungsansatze, die zwischeak&iralismus und
Individualismus vermitteln und dabei auch die Ebene der bebautsvelt) kon-
zeptualisieren. Neben Anséatzen wie Bourdieus Handlungskonz¢pBtiwmDIEU
1998) bietet sich vor allem Giddens’ Strukturationstheorim&\s 1984) als
Grundlage an, um Mechanismen der Inszenierung zu analysieren. Déeguber
gen von Giddens zu einer ,Dualitat von Struktur” folgend, lassendécichtig-
sten Rahmenbedingungen, aber vor allem auch die Protagoniséeeiuinszenie-
rungen sowie deren Motive, Intentionen und Strategien erfa3senit erschlief3en
sich nicht nur erlebnisrelevante Handlungsprozesse irailDsbndern vor dem
Hintergrund von Kommerzialisierung und Profitorientierangh der 6konomische
Gesamtzusammenhang. Die Analyse von Handlungsmusterngi&mnated Moti-
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ven konzentriert sich auf die Produzentenseite. Hier wetiategien erfasst, die
direkt auf den Erlebnisprozess abzielen und beispielsweislebDcher und Ab-
laufplane fur thematische Inszenierungen umfassen (VORNKER et al. 1999).
Andere Strategien, die die Werbung oder die Medien betreffen, siedetaganz
auf die Vermittlung von Bedeutung bzw. deren Manipulation audgeti Sie
lassen sich strukturationstheoretisch zwar als zielgetie Handlungen der Produ-
zentenseite auffassen, tangieren aber in ihrer WirkungsweistslubecEbene der
Reprasentation und damit semiotische Aspekte. Um ProzesBedeutungsver-
mittlung und -konstitution, die auf der Ebene der Reprasenta&iova in den
Medien oder der Werbung wirksam sind, aus handlungstheoretisetsgreRtive
genauer zu untersuchen, bedarf es einer Erweiterung deerGgithen Konzep-
tion. Es sind vor allem Benno B®LENs (1995 u. 1997) Uberlegungen zu einer
Sozialgeographie alltaglicher Regionalisierungennditels informativ-signifikati-
ven Geographien des Alltags Aspekte der Signifikation anspmechd damit
zwischen semiotischen und handlungstheoretischen Positionerittekrnivgl.
ScHMID 2007). Bei der Vermittlung von Bedeutung und damit fir Inszeniemng
ausschlaggebend sind vor allem die symbolischen Aneignungen der Kateom
Sie lassen sich gut tGber (medial) vermittelte Deutungssataestrukturieren und
beeinflussen so die Handlungen der Konsumenten. Nach &M (1997, 403) sind
Deutungsschemata ,als Set semantischer Regeln in miatBierungsdimension
der Signifikation zu begreifen”. Sie verkdrpern struktur&kgeln der Deutung
und geben bestimmte Interpretationsrichtungen vor, sind aligrdianz im Sinne
der Strukturation auch das Ergebnis friherer sozialer Reaktind Handlungen.
Werlen konzeptualisiert damit eine handlungstheoretischeviiide der Bedeu-
tungsvermittlung und -konstitution, die in der Geographie bislang spisgEhen
selten rezipiert wurde. Beispiele sind Arbeiten zu urbanszrehierungen in Dubai
und Las Vegas (SMID 2009), aber auch eine konzeptionelle Verknipfung mit der
Sprechakttheorie ($1LOTTMANN 2005).

Aufmerksamkeitsorientierte Ansatze bilden die vierte Forschungsperspektive fr
die Untersuchung urbaner Inszenierungen. Sie sind grutidsétis phdnomenolo-
gische Ansétze zu verstehen, die sich mit Bewusstseinsphéeoraaseinander-
setzen (RANCK in METELMANN 2002). Wichtige Impulse liefert die Phdnomenolo-
gie HUSSERIs (2004, 86ff.), die das ,Hervortreten“ bzw. ,Aufdrangen” besttemm
Objekte gegeniuber der Wahrnehmung anspricht. Eine regelré&ifdagmenolo-
gie der Aufmerksamkeit” liefert allerdings erst die systisnhe Erweiterung
dieser Uberlegungen von AMDENFELS (2004). Er konstatiert eine Doppelbewe-
gung des Auffallens und Aufmerkens, die er zwischen den ,Dinginguffallen,
und den ,Subjekten”, die aufmerken, verortet und daraushiedene Zwischenin-
stanzen der Aufmerksamkeit ableitet. Diese Zwischeninstaoeeiehen sich auf
ein Areal an Techniken, Medien und sozialen Praktiken, dénier praktischen
Dimension auf eine Aufmerksamkeitspolitik und eine Aufmankkeitsékonomie
hinauslaufen und Aspekte von Macht und Fremdsteuerung eihbazlALDEN-
FELS 2004, 228).

Eine andere Anndherung an das Pha&nomen der Aufmerksamkeit diEistet
Okonom und Architekturprofessor GeorgaRck (1998). Im Sinne einer ,Okono-
mie der Aufmerksamkeit definiert er Aufmerksamkeit datgeeknappe Ressource,

324



Die Stadt als Themenpark

die angesichts steigender Informationsangebote iedidhzeitalter zu einem
wichtigen wirtschaftlichen Faktor geworden ist. Zahlreiche Atdsivon Informa-
tionen, Dienstleistungen oder Waren versuchen permanent dieefsamkeit
von Konsumenten auf ihre Produkte zu lenken. FRRNEK (2000, 88) ist Auf-
merksamkeit jedoch nicht nur eine zunehmend knappe Ressourcernsiongorm
der Wertschatzung anderer Menschen auch eine ,Wahrung destdrigien
Einkommens“. Aufmerksamkeit l&sst sich in Form von ReputatiorPuachinenz
akkumulieren, aber auch als Tauschmittel einsetzen. Im tgatgne des Wortes
kann mit Aufmerksamkeit bezahlt werden, etwa wenn ZuschauBrivatfernse-
hen scheinbar kostenlose Medienangebote lber die Betrachtuemgeftigten
Werbung ,erkaufen“. Angebot und Nachfrage schaffen dabeneiegelrechten
Aufmerksamkeitsmarkt, der naclRANCK (1998) bereits zu einem Wirtschafts-
system angewachsen ist.

Die vorgestellten Aufmerksamkeitsansatze sind innerhalb Geographie
bislang kaum adaptiert worden, obgleich sie in der Medienfongchine wichtige
Rolle spielen (vgl. exemplarischdiTE 2005). Eine mdgliche Einbindung auf-
merksamkeitsbezogener Uberlegungen in Untersuchungen niearimszenierun-
gen bietet sich Uber den Begriff der Faszination an, derfegtneon Aufmerksam-
keitszwang und eine zauberhafte Anziehungskraftlimept. Faszination be-
schreibt damit nicht nur eine von aufRen strukturierte Zwangssiu@/'erzaube-
rung), sondern umfasst gleichzeitig eine innere Wunschsitud¢iokonsumenten
(vgl. WALDENFELS 2004). In diesem Sinne ist Faszination ein wesentlichaiiSc
sel fur die konsumorientierte Inszenierung von Orten, abeh &in wichtiger
Grundstein fiir eine integrative Forschungsperspektive. InhAnleg an Francks
Aufmerksamkeitsokonomie wurden dazu unter dem Motto einer ,Qkander
Faszination* (8HMID 2009) aufmerksamkeitsorientierte, handlungstheoretische
und semiotische Ansétze aufgegriffen und konzeptualisiegt. Diskussion um
phanomenologische Anséatze und die Kombination verschiedeneohigstellter
Forschungsperspektiven zur Untersuchung urbaner Inszenierungen gdoch
noch am Anfang.

5 Ausblick

Die Vorstellung verschiedener Leitthemen der Inszemg von Stadten, die
Unterscheidung dreier Ebenen der Inwertsetzung esai¢ methodologische
Annaherung in Form vier unterschiedlicher Ansatze iniegenden Artikel zeigen

das breite Forschungsfeld zu neueren Entwicklungsprozesspaosimpdernen)

Stadten auf. Gemeinsam ist vielen Arbeiten eine oftmalisdiie Herangehens-
weise sowie der Hinweis auf die zum Teil dramatischegédfodieser Prozesse,
wie die Privatisierung des o6ffentlichen Raums, die Verdraggurerwiinschter

Bevolkerungsgruppen sowie die zunehmende Polarisierung @aginEntierung

des Stadtraums, die in Begriffen wdeal city, quartered city, neoliberale Stadt,

fragmentierte Stadtlandschaft oder postmoderner UrbanisoruSprache kom-

men. Die Heterogenitat dieser Untersuchungen, aber auch dandegprochenen
Prozesse und Folgen, lassen jedoch kaum ein einheitlicheshbBogsparadigma
zur inszenierten postmodernen Stadt zu.
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Um die zahlreichen Ansatze besser einordnen und konzeptidiasten zu kon-

nen, wurde im vorliegenden Artikel der Forschungskanon auf wetenifthemen

der Inszenierung und deren jeweilige Umsetzung zugespitzt und dahiestenen

Adressaten und Wirkungsmechanismen herausgestellt. Auf dieise \&ssen sich
die recht unterschiedlichen Arbeiten zwar nicht auf eineegjgsame Basis stellen,
zumindest aber zu einer Forschungsperspektive zusammenfdssess weiter

analytisch zu verfolgen gilt. Hier verdienen nun entsprechend dierraach den

(Hinter-)Grinden urbaner Inszenierungen, den wirksameneBsen und den
beteiligten Akteuren auf Angebots- und Nachfrageseite eisendere Aufmerk-

samkeit. Dies ist auch das erklarte Ziel des vorliegendeme&nheftes. Die fol-
genden Beitrdge verdeutlichen jeder auf eine andere ArtNgide, wie die In-

szenierung von stadtischen (und auch l&andlichen) Raumen, tagterhd konzep-

tionell eingebunden werden kann.
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