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Tatort Munster: Urbane Inszenierungen im/durch Film

Summary
This contribution focuses on the production and consumptimsoél signs — of
distinctive iconographic signifiers — in films and city markgtatrategies. Taking
two prominent TV crime series and the city of Minsteryasmple, it examines
how these film series rely on distinctive urban locatithrag present and produce
the place at the same time.
The crime series and their investigators are introducectier to discuss the ways
distinctive spatial images and related imaginations aggamd as sceneries for
the respective storylines. This is followed by an analyste@fscription of mea-
nings by both city marketing and film industry, how they enf@aeh other and
construct a strategic “re-cycling” of film images for place potion campaigns.

In general, there are three dominant perspectives wittrirgéography, namely
a geographyn film (depiction of spaces in films), a geographfyfilm (imagina-
tions of spaces constructed by film images) and a geogfemiyfilm (reception
of spatial imaginations). This article adds a fourth site arwaaialyses ‘tsategic
geographiedrom film” by investigating urban images in films and how theeg
implemented in city marketing strategies.

1 Urbane Inszenierungen im Fernsehfilm

Die ZDF-Krimiserie ,Wilsberg“ sowie das Miunsteraner Etlarteam der ARD-
Tatort-Reihe haben im Verlauf der letzten Dekade entsamgtidazu beigetragen,
dass sich Munster allméhlich als Filmstadt etablieren koathand dieser beiden
Krimiserien kénnen daher das Zusammenspiel von Produzieteinspenieren,
von urbanen Inszenierungen im und durch Film bestens unterseaten. Denn
stédtische Inszenierungen liegen nicht allein irerihmateriellen Ressourcen
begrindet, sondern auch darin, wie die Stadt kommuniziersigigee-)prasentiert
und wahrgenommen wird. Film und Stadt stehen somit in einem komplézeh-
selverhéaltnis, in dem sich unterschiedliche Prozesse der B@dsauschreibung
und In-Wert-Setzung von Raumen verschranken.

Insbesondere das Beispiel der Wilsberg-Reihe, die als Imitdatd=ilmproduk-
tion in Munster angesehen werden muss, ist ideal, um elschichtigen Ebenen
der urbanen Inszenierungen zu beobachten. Dazu gehoéren night dideRe-
Inszenierungen der filmischen Images im stadtischen Imaigesie durch den
.Filmservice Minster.Land" sowie durch ,MunsterMarketin@tls Institutionen
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der Stadt Mulnster) vorangetrieben werden — und die sowohl gtisatiteie
qualitative regionalwirtschaftliche Effekte nach sich ziehen.

Dieser Beitrag widmet sich damit auch der Nutzung fillmsdRaum- und Men-
schenbilder in stadtischen Werbe- und Imagekampagnen, alse\ert-Setzung
von filmischenimages fiir dastadtischdmage. Zunachst soll es aber einfihrend
um Munster als Tat- und Drehort in den Krimiserientgrel und ,Wilsberg” und
damit um die rAumlichen Darstellungen Minsters im Film geBaran gekniipft
sind die Fragen, welche Imaginationen Munsters verwendetewardd durch
welche Alltags-Signifikanten diese unterstitzend agttwverden. AnschlieRend
geht es um die Rezeption dieser Imaginationen — vomaile Bereich des
Tourismus-Marketings, aber auch durch Minsteraner — und um densSiaflf
das Marketing der Stadt Minster in Form der Re-Inszenidiilmigcher Images
fur das stadtische Image. In einem kurzen Exkurs werden digsptiRaserkennt-
nisse methodologisch kontextualisiert und im zusammenfassedstick hin-
sichtlich der urbanen Inszenierungen im und durch Film konkretisiert.

2 Vorhang auf: Die Krimireihe ,Wilsberg“ und der Minsteraner , Tato rt"

Die Stadt Minster, das Munsterland und die westfalischeir2rsind in den
offentlich-rechtlichen Sendern ARD und ZDF zum Tat-Ort zur lpeStendezeit
geworden: Wahrend Deutschlands beliebteste Sonntagabendsendyhgiaté’
(ARD), mit jeweils eigenen Ermittlerduos durch die veisdbnen Regionen des
Landes wandert und seit 2002 in bisher 16 Folgen auch in Mispsédt, ist die
1995 initiierte Samstagabend-Krimiserie ,Wilsberg" ded=4bit bisher 28 Folgen
immer in Mlnster bzw. im Munsterland platziert. Beide Filmreihen makesent-
lich dazu beigetragen, dass sich Minster als Filmstadtahliexen beginnt und
zum Gegenstand massenmedialer Kommunikation und Popularkultardgawist.

Somit ist es nicht allzu verwunderlich, dass die Stadehmend als Schauplatz
und als Drehort wahrgenommen wird — von Besuchern, von Minsterandr
auch vom Stadtmarketing. Mit dem ,Minster im Fernsehen®,. lkomkret den
beiden Krimiserien ,Tatort“ und ,Wilsberg“ wird nun ein Bireg und Einblick in
die Imaginationen Munsters gewahrt, die sich anfanglich\&ilgberg" konzen-
trieren und den ,Tatort" ergdnzend einbeziehen.

Hauptfigur der Wilsberg-Krimireihe im ZDF ist Georg 8bkerg, der in der
Minsteraner Innenstadt ein Antiquariat besitzt und zudePradatdetektiv arbei-
tet. Durch letzteres ist er wiederholt in lokale Krimiad# und in die Ermittlungen
der Munsteraner Mordkommission verwickelt, die den Plotjeleeiligen Folge
ausmachen.

Grundlage fir den ZDF-Fernsehkrimi ,Wilsberg“ ist dieighmamige Romanfi-
gur des Muinsteraners Jurgen Kehrer. Seit 1990 verotffendehtDortmunder
grafit-Verlag jahrlich einen dieser Regionalkrimis stgigender Auflagenzahl. Die
Entscheidung fur die Verfilmung des Stoffes wurde vor demtergrund der
Krimiserien-Konkurrenz im deutschen Fernsehen getroffen: Adtisrnative zu
Munchen, Berlin, Hamburg und Kdln, den traditionellen Schaupléteenver-
brechen im Fernsehen, wurde gezielt eine Region gewahén déotive noch
unverbraucht und wenig bekannt sind. Aus Sicht einer wenig bekaRdgion
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bzw. der Vermarktung dieser Region durch den Filmservice Milhand liest
sich das folgendermalRlen: ,Es gibt einen Trend raus aus dB8st&dt, hin zum
Provinziellen, zum Lokalen und Regionalen — und zu unverbrautisteations"”
(Interview BBEL, Filmservice Munster.Land).

Der erste Wilsberg-Film wurde am 20.02.1995 im ZDF ausgigstin diesem
ersten Teil wurde Georg Wilsberg von Joachim Krol gespielt. &si zweiten
Folge verkorpert Leonard Lansink die Rolle des Georg Wilsbdie seitdem
explizit als Krimi-Reihekonzipiert wurde. Die Abstédnde zwischen den einzelnen
Sendeterminen — und auch den Wiederholungen einzelner Folgerden dabei
immer kirzer: Betrug der Abstand anfanglich anderthalb Jabrechrumpfte er
schnell auf sechs Monate und mittlerweile werden drevigis neue Wilsberg-
Filme pro Jahr gedreht und ausgestrahlt. Zuriickzufiihrelies¢ Entwicklung auf
die hohe Einschaltquote von Uber fiinf Millionen Zuschauern pro neuer Folge.

Die Mehrzahl der Folgen wird — natirlich immer in klein€ariationen —
erdffnet, indem Georg Wilsberg mit dem Fahrrad durchsdasmerliche Minster
fahrt, vorbei an Prinzipalmarkt, Lambertikirche, Dom oder Schhuisser schliel3-
lich sein Antiquariat erreicht und die eigentliche Handlbaginnt. Ein derartiger
Einstieg Uber einen so genannéstablishing shast sowohl fiir Kino- als auch fiir
Fernsehfilme eher konventionell denn experimentell — auchibziesondere fur
die Einfihrung in konkrete filmische Raum- und Stadtbjldenn er stellt die Stadt
in wenigen Sekunden vor (fuir zahlreiche Beispiele der Repseigenfilmischer
Stadtbilder durchestablishing shotssiehe IWNKINBEAL 2005, vgl. allgemeiner
auch HcKeTHIER 2007): Im Falle der Serie ,Wilsberg" geschieht diesssmin
Form einer Luftaufnahme der Altstadt im Sonnenlicht, in die Kamera dem
Protagonisten folgt, langsam, aber stetig an ihn heran aouhrdabei wie zufallig
eine Reihe von StralRenansichten und bekannten bzw. markanterd&ebéden
Blick nimmt, um die Stadt zu exponieren. Bereits diese kurziein®rmationen
vermdgen Orientierung und Atmosphére zu schaffen.

Zu dieser Atmosphare gehdrt aber auch der scheinbare Gegeesatadti-
schen und des Léandlichen, der das Klischee der westféalisetominz erfillt:
Idyllische Bauernhofe in Einzellage inmitten einersdigaulichen Wald- und
Agrarlandschaft werden mit der friedvoll-beschaulicHerovinzmetropole als
Fluchtpunkt und Zentrum der Peripherie kontrastiert, so dass$edienhduser des
westféalischen Landadels einer vormodern anmutenden stéatisehhitektur als
Zeugnis des Birgertums und des Katholizismus gegeniiberstehen.

Ahnliches gilt fiir den Miinsteraner ,Tatort*, fir den der Sgiaiz Miinster
(-land) laut verantwortlicher WDR-Redakteurin Helga Poalsgawahlt wurde, da
.Munster und das Umland einen reizvollen Gegensatz zu den Rtropulen
bilden“. Im Archiv des Westdeutschen Rundfunks liest sichidagens folgender-
mafen: ,Nach 30 WDR-TATORT-Jahren in den Metropolen anrRined Ruhr
geht die erfolgreichste deutsche Krimiserie aufs Land. Mindter Stadt des
westfalischen Friedens, wird in Zukunft zweimal pro Jalwenérimischauplatz
sein.”

Neben diesen Analogien im Hinblick auf die Griinde fir die AusWhhisters
als Dreh- und Tat-Ort ahnelt auch die Eréffnung der Minst¢ofT-Folgen denen
der Wilsberg-Serie: Beim Flug uber die Stadt zu BegienFkblgen werden zu-
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nachst die gewachsene Altstadt und der Prinzipalmarkiw&pielzeugformat aus
der Luft prasentiert und anschlielend wird auf moderne Gebégkzeomt, die
u.a. typisch fur Munster als Universitatsstadt sind, so diasBolgen tber Stadt-
ansichten Munsters einsteigen und dann einen Radfahressfeken, der sich als
Kommissar herausstellt (vgl. Abb. 1).

Der Minster-Tatort ist personifiziert durch ein Ermitileo, bestehend aus
Hauptkommissar Frank Thiel (gespielt von Axel Prahl) undhRecediziner
Professor Karl-Friedrich Boerne (gespielt von Jan Jogfklis). Die ,Arbeit”
dieses Duos bescheren der ARD — und der Stadt Minster — tfé@iffmschalt-
guoten von knapp achteinhalb Millionen Zuschauern pro Folge ufehsdadurch
unter den Sonntagabend-Sendungen den ersten Platz dar (s.u.).

Abb. 1: Kommissar Thiel — mit Prof. Boerne auf dem Gepagktrd vor dem
Muinsteraner Schloss

Die Kriminalspielfiimreihe ,Tatort" basiert neben der Kiimalitat auf dem Prinzip
der Regionalitdt — und die einzelnen Ermittlerteams bzw. upthiae stellen
sregionale Visitenkarten" (BLLHOFER 2007, 9) der jeweiligen Stadte und ihrer
sozialen Milieus dar. Dabei ist diese Regionalitat nicht nuPdeduktionsorgani-
sation nach Landesrundfunkanstalten geschuldet. Vielmehr @ndegionalen
Spezifika bewusst gewahlter Teil der angestrebten Autligtiznd Realitats-
bezogenheit der Serie, so dass die Tatort-Reihe alsififfee Visualisierung von
Regionalitat und Gesellschaft* fungiert (ebd., S. 115).

Die Integration konkreter Stadte bzw. Stadtansichtefgedabei durch visuelle
Referenzen auf konkrete materielle Gegebenheiten, um derulingon Faktizi-
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tat, also der Abbildung von Realitat entstehen zu lasseni [abden die jeweili-
gen Schauplatze der Tatort-Filmreihe mit bekannten GebaudézrerPlind Stra-
Ren als regionale Bezugspunkte mit den Ermittlungs-Handluregeohnitten — im
filmisch-technischen wie im narrativ-visuellen Senso dass sich der
Wiedererkennungs- und gegebenenfalls Identifikatiart fir die Zuschauer
erhoht. D.h. diese speziell ausgewdhlten, da ,typischerg lfern identitéts-
stiftende Momente fir den rAumlichen Kontext (,Minster*),ebtass sie notwen-
digerweise flr die filmische Handlung thematisiert werden mussten.

Auch die weiteren Darstellungen Minsters in den Fernsehsgdechehen
Uberwiegend durch eine Auswahl bestimmter Klischee-BilBennoch — oder
gerade dadurch — hat Minster im Filmgeschéft eine gewisse Rtit@ddangt und
zwar insbesondere als ,Provinzstadt — im Vergleich zu detrdpolen Koln,
Hamburg oder Berlin. Als Filmlandschaft bieten die Skadbster und ihr Umland
viele Potenziale: Durch bislang wenig ,abgedrehte* und dadyetbrauchte”
Locations und vielfaltige Motive, aber auch durch die relatiébe zum Medien-
zentrum Kaln. Nicht zuletzt wird von den Filmschaffenden tpobieurteilt, dass
die Bevolkerung auf Dreharbeiten eher euphorisch denn mit Beschweagd@srtre
(vgl. ZEHREN 2003; Interview EEL, Filmservice Minster.Land), denn ,was im
Minsterland eine Attraktion ist [Filmproduktionen und Drehadmdjtsorgt im
Kélner Raum mittlerweile fir Argernis in der Bevolkerun@EERMANN 2001,
11).

Es sind aber nicht die markanten Gebaude, die das filmietdige der Stadt
Minster im bzw. durch den ,Tatort* und die Wilsberg-Serie faormBariber
hinaus (re)produzieren auch die Darstellung der Menschestélangen tber den
(Stadt-) Raum — und zwar ebenfalls durch die Verwendung voadipen und
Klischees: So fahren sowohl Tatort-Kommissar Thiel alshaBrivatdetektiv
Wilsberg nicht Auto, sondern Fahrrad — und beide Ermittiéerireher als Anti-
Helden, als eigenbrétlerisch, starrsinnig, unwirsch und wortkarg auf.

Bevor der Blick sich nun ,hinter die Kulissen* begibt und Elals Raum-
bildner vorgestellt werden, sei noch kurz erwéhnt, dass insbesodideHauptfi-
gur der Wilsberg-Reihe, der durch Leonard Lansink verkorperteatBetektiv
Georg Wilsberg, als ,typischer* Miinsteraner — ndmlich alskang, grantelig und
mirrisch — gilt. Lansink selbst wird durch seinen Geburtblainm und seine
langjahrigen Theater-Engagements im Ruhrgebiet zudem mlsisitypischer
Westfale® tituliert, wodurch ein Zusammenhang zwischen Raurd Menschen-
bildern — sowie eine Personifizierung Munsters hergestelitlen (s.u.). Und auch
fur den ,Tatort" gilt: ,Dieraumliche Kontinuitader Filme wird im Wesentlichen
durch die zentralen Ermittiggurenhergestellt” (®LLHOFER 2007, 136, Hervorh.
AS)

3 Hinter den Kulissen: Filme als Signifikationsmomente und RaunBildner

Die seit 1970 ausgestrahlte Sonntagabend-Tatort-Reihe gileditdgreichste
deutsche Krimiserie* und ,wichtigste Institution der deutsclrernsehkultur”
(BOLLHOFER 2007, 18), da sie mit durchschnittlich acht Millionen Zuschauern pro
neuer Folge und tber 20 Prozent Marktanteil Deutschlands beteebsrasehsen-
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dung darstellt. Dass er neben diesen quantitativen Kemereauch mit Qualitét
im Sinne von gesellschaftlicher Relevanz besticht, beweliggoreiten Diskussio-
nen um — und 6ffentlichen Demonstrationen der Aleviten gegea Hdimatisie-
rung des Inzestklischees in einem ,Tatort* des Norddeutséherdfunks im
Dezember 2007. Gesellschafts- und tagespolitisch noch offéicdier war die
vorlaufige Absetzung eines ,Tatort* des Sudwestrundfunks mit Hedwigs-
hafener Ermittlerduo, in dem es um den Mord an einem Turket) der in einer
(vermeintlichen) Zwangsehe lebte. Da die Ausstrahlung fiir Stenntag knapp
eine Woche nach dem Brand von einem mit Tlrken bewohnten Hauslivigs-
hafen Anfang Februar 2008 beabsichtigt war und die geplante Ausefyzudem
mit dem Deutschlandbesuch des turkischen Ministerprasidé&mgngan zusam-
menfiel, wurde stattdessen eine ,unverfangliche" albdgé als Wiederholung
gesendet.

Diese zwei aktuellen Beispiele illustrieren die hobedllschaftliche Bedeutung
und den Einfluss des ,Tatorts" bzw. — allgemeiner — desgdigeartigen Medi-
ums Fernsehen als semiotische Ressource mit vielfalBgedrutungspotenzialen
und als konstitutives Element des Alltaglebens und der Meibildgeg: ,Wie
wohl kaum ein anderes Medium vermag das Fernsehen dig BiddeSymbole
einer Gesellschaft — und damit auch die Vorstellungen von GitadRaum sowie
die Wahrnehmung in und von urbanen Strukturen — zu generieren amsd tr
portieren“ (BOLLHOFER 2007, 14). Filmische Reprasentationen sind daher nicht
einfach Informationstrager, sondern Informations-Produze8teproduzieren die
Interpretationen von Reprasentationen, d.h.von (rAumlichen) natégien und
sind somit ,ameandor the geographer to intervene in the production of rse";
(CrAINE 2007, 148, Hervorh. i.0.).

Ohne im Weiteren auf die Handlungen der Serien bzw. einzEbigen ein-
zugehen, stehen nun diese Imaginationen, die Raumbilder uniindgchen
Munster-Images im Vordergrund, die ,Wilsberg“ und Munster-Tatorhinieren.
Im Anschluss an BPKINS (1994, 51) werden Filme dabei als ,semiotic landscape®,
als Signifikationsmomente und Rauildner verstanden.

Wie bereits angedeutet, erflllen die filmischen RaumbiMiénsters in beiden
Krimiserien primar die Klischees: Minster wird alsefg-burgerliche Amts- und
Verwaltungsstadt gezeigt, mit einer Uberwiegend histoiidglischen Altstadtku-
lisse, die mit Rad fahrenden Studierenden angefiillt ist.

Im Mittelpunkt der einzelnen Folgen stehen natirlich ersthieaHandlungen.
Doch werden dafur markante Schaupléatze mit hohem Symbol- ssoziations-
gehalt immer wieder verwendet, insbesondere die a&ltskwischen Schloss,
Uberwasserkirche (an Wilsbergs Antiquariat), Dom und Rraimarkt, auRerdem
das Hafengebiet. Aufnahmen von Wohnvierteln sowie Innenaufnaharamsn
hingegen aus Koéln, dem Sitz der Produktionsfirmen.

Anton Moho, der Produzent der Wilsberg-Krimis bei der CologneniGie
Filmproduktion meinte zu der Frage, was die interessanteivélot Minster
waren bzw. welche Drehorte bevorzugt wirden: ,Zum einen siadiigahistori-
schen Motive, die Innenstadt; aber auch das Umland ist ingerefir die Ge-
schichten. Munster ist keine Gro3stadt, und das ist der besondeneeCNan ist
sofort im Griinen, kann das Landliche entdecken, das kommiem \Alilsberg-
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Krimis vor. Wenn man einen Film in Mulnster dreht, muss maiirinzh den
Prinzipalmarkt zeigen, man sieht schlieBlich auch in jedenw Mork Film die
Skyline von Manhattan* (ldHo im Interview mit dem Filmservice Munster.Land,
1999).

Damit deutet sich bereits an, dass Filme nicht nur R&albilden, sondern auch
Imaginationen von Raumen vermitteln bzw. verfestigen. Die Badganh, die der
Stadtraum Miunster durch filmische Représentationen in danid€rien zuge-
schrieben bekommt, sind unabhéngig von der perdieni Erfahrung dieser
Raume und beeinflussen die Raumwahrnehmung. Oder, wie esERJOrAOFER
(2003, 58) formuliert hat: ,nicht die Stadt macht den Film, sondertrilm macht
die Stadt" (siehe auchddLHOFER u. STRUVER 2005; QRAINE 2007; DEAR 2000;
ESCHER U. ZMMERMANN 2001; ROHLICH 2007; LUKINBEAL 2005 sowie all-
gemeiner, zum Zusammenhang von Popularkultur und Raumwahrnehmatig, S
VER 2005).

Die Schauplétze eines Filmes haben neben ihrer Funktion a¢Budgsrahmen
immer auch metaphorische Bedeutungen, die die Raume undtchlien shnen
bewegenden Menschen symbolisieren. Allerdings basieren Eitmeréauf dem
Zusammenspiel einzelner Raumsegmente, ufiterschiedlichsterDrehorten
entstammen kénnen, in der filmischen Realitdt aber eine iEibigen. Diese
Einheit entspricht nicht unbedingt der auR3erfilmischen t@hen Materialitat —
produziert jedoch oftmals Vorstellungen und Bedeutungen des dunsatiien
Raumes (vgl. KKKETHIER 2007). Fir den jeweiligen Film und seine Handlung sind
die Kamera-,Wege* dabei neben den drehpraktischen Uberlegueigen am
spezifischen Wiedererkennungswert eines Raumausschnittearmeen topogra-
phischen Lage oder der physisch-raumlichen Logik orientiertigélre Reprasen-
tationen schaffen dadurch imaginére geographisaamdmenhénge, die oft
verschiedensten Drehorten entstammen. Auf diese Weidaadrsich eine neue,
filmische Topographie des Stadtraumes, die unterschiedliBesteutungen und
Qualitaten zu einer (vermeintlich) koharenten Einheit zusammagnfii

Dabei bedingt der Sitz der jeweiligen Produktionsfirma in KGlolonia Media/
.Tatort” und Cologne-Gemini Filmproduktion/,Wilsberg") in beid&erien, dass
die einzelnen Folgen soweit wie mdglich in Kéln abgedredrden, insbesondere
die Schauplatze des Alltagslebens wie Wohnviertel bzw. enA&ralencafés,
Kneipen u.d. Laut Anton Moho (dem Produzent von ,Wilsberg“)lepigprakti-
sche Erwagungen und wirtschaftliche Beschréankungen® eineegaszheidende
Rolle bei der Organisation der Dreharbeiten. Ausschlaggetbedid, wo letzten
Endes gedreht wird, sind also ékonomische und logistische Fakudieelem
Produktionsablauf zugrunde liegen. Hierzu zahlen DrehgenehmiguAgévand
und Ablauf der Dreharbeiten, Motivmieten, Verknipdsmaoglichkeiten und
Entfernung zwischen den Drehorten, Reiseorganisation. Ein géstheidender
Faktor aber ist der Firmensitz der Produktionsfirma in Kdmerview MoHO,
Cologne-Gemini Filmproduktion). Nur die fur beide Krimiseriearkanten Orte
werden hingegen an Originalschauplatzen in Minster gedreht, svientigiuariat
und die umliegenden Kirchen im ,Wilsberg“ bzw. die Pathologid das Polizei-
prasidium im ,Tatort* sowie in beiden Fallen der Prinzipakbarnd die ihn
umgebenden Altstadtmotive.
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Unterstiitzend in der Erzeugung einer filmischen Realitdt topographischen
Koharenz wirken zudem ,banale Alltags-Signifikanten®, die 8ieadt in den
Dialogen, auf Stadtplénen und Plakaten, in den Tageszeitungkrals Auto-

Kennzeichen in zeichenhaft reduzierter Form und als vethosi einheitlichen

Signifikat reprasentieren (vgl. Abb. 2 sowigrRBVER 2005, 65ff.). Diese von
BOLLHOFER (2007, 137) auch als Raum- oder Alltaégjghale beschriebenen
Zeichen werden vor allem eingesetzt, um Nebenschauplatzenalld¥diinsters zu
drehen und kénnen nicht zuletzt auch in Form von ,Insider“-Signifkainte=ilm

auftauchen. Mit Letzterem sind solche Signale gemeint, digaruMinsteranern
erkannt werden kdnnen, wie z.B. ein Auftritt des amtiere@gerbirgermeisters
(vgl. Abb. 3) oder das Tragen von T-Shirts mit dem Embleniakeden FulZball-
vereins (,Preuen Munster“) oder lokaler Umweltinitiativen ¢{Bieden Aasee®).

Abb. 2: ,Wilsberg“-Filmausschnitt: ,Falsches Spiel* (Erstausstrahlung 25.03.2006)

Da es die Produktionsbedingungen beider Reihen erforderlich magb8e Teile

in KéIn und nur die markanten Schauplatze in Minster zu dr&bestruieren die
filmischen Images ein stadtisches Image, das auf KlisalmegStereotypen ba-
siert. ,Insgesamt scheint damit die wechselseitige Bessiing von dem filmisch
konstruierten Image und den 6konomisch bestimmten Drehorten éGergm
Einfluss auf die filmische Reprasentation der Stadt zu, sés$ die Geschichte(n)
der Stadt selbst" (BLLHOFER 2007, 224). Die Munster-Imaginationen der Reihen
~Wilsberg“ und ,Tatort“ basieren somit auf der Verschneidung fibn- und
produktionstechnisch bedingten Drehorten in Kéln mit der au3estilen raumli-
chen Materialitéat und Topographie der Stadt Miinster. \ésetn Hintergrund sind
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Filme auch als RaurBildner zu verstehen. Inwieweit diese filmischen Reprasenta-

tionen in der stadtischen Profil-Bildung bzw. fiir das ss&tié Image aufgegriffen
werden, wird im folgenden Abschnitt thematisiert.

Abb. 3: Auftritt des Muinsteraner Oberblrgermeisters Tifiman ~Wilsberg“;
Filmausschnitt aus: ,Der Minister und das Madchemtausstrahiung 14.02.2004)

4 Nach dem Abspann: Stadtische Profil-Bild-ung durch Filmpoduktionen

»,In the construction of meaning attached to urban and naturagsetthe primary
purpose of the [film] image isotthat of place promotion. Nor is the main purpose
to construct an accurate image of urban or natural settingqribhary purpose is
to sell a story and to entertain. The images used in filrceeated and selected
based on their aesthetic qualities, entertainment value ditgl tthstrengthen the
story.“(KENNEDY u. LUKINBEAL 1997, 42, Hervorh. A.S.) Gerade weil die vorran-
gige Absicht von Raumbildern in (Spiel-) Filmen in degBenicht die (strategi-
sche) Inszenierung eines bestimmten Ortes ist, ist disenSion in der geogra-
phischen Filmanalyse bisher auch weitgehend unbericksichtigelgel (vgl.
BOLLHOFER 2003 u. 2005, 2007;R&HLICH 2007; ESCHERU. ZIMMERMANN 2001
sowie fUr reprasentationstheoretisch fundierte Inhaltgsm@a aus dem anglo-
amerikanischen Sprachraum die BeitrdgelirkAN u.ZONN 1994 sowie in ESS
WELL U. DIxoN 2002 bzw. zu 6konomischen AspekteRAKKE 2002a u. 2002b;
LUTKE 2006; MossiG2004) — soll im Weiteren aber am Beispiel Minster themati
siert werden: Im Zusammenhang mit Filmproduktionen war Miinatege Zeit
eher Un-Ort als Drehort. Erst seit 1993 fungiert MindteregelméaRiger Drehort
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und das fir mittlerweile ca. zehn Filmproduktionen pro Jahr. ielFibmschaffen-
den ist dabei vor allem von Vorteil, dass die Motive in Ménsoch nicht so
Lverbraucht” sind (s.0.). Fiur die Stadt Munster und das MunsteHengegen sind
vor allem die konkreten quantitativen regionalwirtschaftlickéekte von Vorteil
(durch Einnahmen furr Unterbringung und Catering, Motivmieten, régclirans-
portmittel, Veranstaltungstechnik usw.). Aber auch auf den&blerqualitativen
regionalwirtschatftlichen Effekte, insbesondere desdltatarketings, sind Erfolge zu
beobachten, die einer 6konomischen Inwertsetzung entsprecteehisirische
Prinzipalmarkt-Kulisse zum Beispiel wird durch die Munater Tatorte und die
Wilsberg-Serie im Fernsehen zur besten Sendezeit undnemédilillionenpubli-
kum durch zahlreiche Szenen quasi kostenlos vorgestellt umebrben” (vgl.
Abb. 4). Diese Form des Stadtmarketings, die Image-Werbunblifiister via
Fernsehkrimis, hat hohe touristische Werbewirkung, da die Ré&hA&RD und
ZDF zurPrime Timelaufen und sehr hohe Einschaltquoten verzeichnen. So ist es
nicht verwunderlich, dass ,Der Oberbirgermeister [von Mihsiier Wilsberg-
Krimis als Beitrag zu Stadtmarketing unbezahlbar find€ifirhann im Interview
mit der IHK Nord Westfalen; zitiert in BERMANN 2001, 4).

Abb. 4: WDR-Promotionsbild zur Einfihrung des Minster-Tatorze(® aus der
1. Folge ,Der dunkle Fleck”, 2002)

Dieser Beitrag zum Stadtmarketing wird durch den ,FilmserWiinster.Land"
gezielt unterstitzt: Als Institution der Stadt Minster mater durch IHK Nord
Westfalen, Stadt Munster und Aktion Minsterland gegriindetasEilvice seit
September 1999 Werbung fiir den Filmstandort Minster (z.B. as$évie Film-
festivals, im Filmnetzwerk NRW), ist zentraler Anspreatiper fir Dreharbeiten
in der Region und begleitet lokale Dreharbeiten in allem&ktionsphasen (Loca-
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tion Scout, Drehgenehmigungen, Vermittlung lokaler AnsprechparsteDienst-
leister). Allerdings steht fir den Filmservice der wirtsfttiche Aspekt im Vor-
dergrund, dass higiberhauptFilme gemacht werden — egal ob typisch Miinster
oder interessante Darstellungen von Minster oder nicht‘r¢iate EBEL, Film-
service Minster.Land). Das ist fir MinsterMarketing hingegaz @nders: Die
2001 als stadtischer Eigenbetrieb gegriindete Institution Mitestieeting setzt in
den Bereichen des Imagegewinns der Stadt im Allgemeinen un8talgt- und
Wirtschaftsentwicklung im Besonderen nicht unwesentlich aurf Hrfolg als
Tourismusstandort und betont so das ,typische* Minster-imageukden damit
sind die erfolgreiche Steigerung der Gastezahlen auf 2Mih pro Jahr seit
2006 sowie die daraus resultierenden wachsenden Einkiimfidie stadtische
Steuerkasse, aber auch fur den Einzelhandel sowie fur die lokater®asie und
Hotellerie. Die erfolgreiche touristische Vermarktung der S#ttister und seines
Umlandes ist dabei der Abteilung fir Werbung und Offentlicskeliteit zu ver-
danken, fur die ,Munster als Krimistadt® einen von insgdsaaths Themen-
schwerpunkten ausmacht (vgl. Abb. 5).

Neben der allgemeinen Image-Werbung und dem damit verbundemeiz,An
Miinster zu besuchen, spielt auch der konkrete Drehort-Tausisme zunehmend
bedeutsame Rolle: So wurde das ,Tatort: Munster“-Wochenerahgement vom
MunsterMarketing (vgl. Abb. 5) alleine in der ersten Hallés Jahres 2004 knapp
zweihundert Mal gebucht (InterviewOGELSANG u. SCHABBING, MinsterMarke-
ting 2004). Fir die nachfolgenden Jahre halt sich MinsterMagkewar mit
absoluten Zahlen aus Diskretionsgrinden im Hinblick aufHiigelbuchungen
zurtck — verrat aber immerhin, dass alle verfligbaren Termiites Jahres bereits
jeweils in der Mitte des Jahres belegt waren und dasArdasgement ,immer gut
ankommt, von daher auch zukinftig aus Imagegriinden fester Bestatws
Programmangebots ,Kurzurlaub in Minster” darstellt und auclaumhider ITB im
Marz prasentiert wird* (Interview BANDHERM U. MULLER, MinsterMarketing
2008). Die hohe Werbewirkung der Krimiserien ,Wilsberg" unérigter-Tatort
wird dartiber hinaus — also auch abseits des , Tatort: MipSteangements — als
,ganz ganz wichtiger Faktor" und ,unumstritten beachtlich* sowie in iBexteu-
tung als ,super Gratiswerbung fur die Stadt Minster” bdtirizies Iasst sich an
den ,splrbar steigenden touristischen Anfragen und Buchungem Mioester-
Info an den Montagen nach einem Wochenende mit Wilsberg- Mdaster-
Tatort-Ausstrahlung messen” (Intervie®ANDHERM u. MULLER, MunsterMarke-
ting 2008).

Bereits direkt nach Einfihrung des Minsteraner Ermittlerduiater Tatort-
Serie 2002 jubelte MunsterMarketing-Pressesprecher Jo&udtiiek: ,Der Tatort
erweist sich als indirektes Werbemedium fur Stadt und Regaitiert in Westfa-
lische Nachrichten, Minster, 23.10.2002). Und ein Jahr spéatert &iderritz
Schmiicker (ebenfalls von MiinsterMarketing — im InterviewDretrich Harhues
von den Westfalischen Nachrichten am 21.10.2003): ,Der Koioppelpack
[,Wilsberg“ und Munster-Tatort an einem Wochenende] dilisht eine super
Werbung fur Munster und erweist sich als Riesen-Beitrag zur Imagefol

Ein weiteres Beispiel aus dem Segment filminduziertegebtourismus liefert
Stattreisen Munster, Teil vom ,Forum Neue Stédtetouren”. [ReaiNstalter bietet
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Tatort: Munster

In den letzten Jahren hat sich Miinster zum Tatort regelmaBig stattfindender Kapitalverbrechen gemausert -
zumindest in den Wilsberg-Krimis des ZDF und im ARD-Tatort. Bei unserem Krimi-Wochenende erkunden Sie
historische und fiktive Schauplétze des Verbrechens und lernen ganz nebenbei die Domstadt kennen. Aber
auch |hr eigener kriminalistischer Spiirsinn ist gefragt: In Miinsters altestem Gasthaus erwartet Sie ein ebenso
westfélisches wie morderisches Menii in vier Gangen (und einem Abgang). Jeder am Tisch ist verdachtig. Nur:

Dem Mérder auf die Schliche kommen miissen Sie selbst.

Stadthotel
Hotel Conti *%x*x | Minster * Kk superior

Abb. 5: ,Tatort: Minster“-Wochenend-Arrangement vom Mirdtaketing; vI.
auch mit Abb. 4.

regelmaRig den Stadtrundgang ,Wilsberg, Privatdetekti Minster* an, der
mindestens einmal monatlich zu den Originalschauplatzen dwiriihe fiihrt und
sich mit 30 bis 350 Teilnehmenden grof3er Beliebtheit erfreubesandere direkt
nach den Sendeterminen. Seit Anfang 2007 wird dieses Angelobtdiem Rund-
gang ,Der ARD-MUnster-Tatort* erganzt, der sich ebenso auSdhauplatze der
Serie konzentriert (vgl. Abb. 6) und von Minsteranern wisuBkern sehr gut
angenommen wird — wobei die Ambitionen beider Gruppen vanafie Bereich
des ,Realitatsabgleichs” (Filmraum/Stadtraum) liegen.
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Der ARD-Tatort in Miinster: Aufkldrungsarbeit
mit Boerne und Thiel

Ganz Deutschland verfolgt gebannt die Arbeit des
Munsteraner Rechtsmediziners Prof. Karl-Friedrich Boerne
und die seines Mieters, Hauptkommissar Frank Thiel von
der hiesigen Mordkommission. Der Munster-Tatort mit
seinen auBergewdhnlichen Protagonisten ist einer der be-
liebtesten der legendaren ARD-Krimireihe.

In unserem Rundgang Richtung Prinzipalmarkt widmen wir
uns an standesgemafBen Orten und Schauplatzen der
Geschichte des Fernsehkrimis, sammeln alle relevanten
Fakten zur Genese eines Filmes vom Drehbuch bis zur
Ausstrahlung und ermitteln anhand von Zeugenaussagen
und Indizien, wie es in Munster um Verbrechen und Auf-
klarung im Spannungsfeld zwischen fiktionaler Darstellung
und Wirklichkeit steht. Kurzum, ein Tatortfundbericht, der
neben Boerne und Thiel den dritten Hauptdarsteller, die
Stadt Munster, zu Wort kommen |&sst.

Wilsberg, Privatdetektiv in Miinster: Rundgang zu den Original-Schauplétzen
der ZDF-Krimireihe

Georg Wilsberg, Munsteraner Privatdetektiv aus der Feder Jurgen Kehrers, ist durch die erfolgreiche
ZDF-Krimireihe zum Botschafter seiner Stadt in vielen deutschen Wohnzimmern geworden.

Wir méchten Ihnen an den Original-Schaupléatzen der Filme nicht nur Hintergriindiges uber die
Figuren und Drehorte berichten, sondern auch ergriinden, wie der fiktionale Held Wilsberg das Stadt-
bild verandert und dazu beitragt, dass Munster sich langsam aber sicher zur Filmstadt mausert.*

* www. stattreisen-muenster.de

Abb. 6: Ankiindigungstexte und Begleitfoto aus dem aktudiesgramm von
Stattreisen Minster 2008

Eine Umfrage zum Einfluss der Krimiserien auf die Mun$tegiges von Touristen
und die Motivation dieser Touristen, an ,Wilsberg“-Stadtlygéingen (organisiert
von Stattreisen) und ,Tatort: Minster‘-Wochenend-Arranges@rganisiert von
MinsterMarketing) teilzunehmen, hat dabei Folgendes ergebetenl Krimirei-
hen werden vor allem Minsteraner Klischees trarigygr wie Minster als
Fahrrad- und als Uni-Stadt — und genau diese zwei Aspekideweruch als
Lypisch Minster” von den befragten Touristen genannt. Darlibaus waren die
meisten der Befragten bereits vor dem Stadtrundgang bem. Wochenende
vertraut mit Mnster, insbesondere hinsichtlich der kulturhigatben Attraktionen
Munsters (Prinzipalmarkt, Dom), dem Mdunsteraner LebensStildgnten- und
Beamtenstadt) sowie der Landschaft des MinsterlandesBefragung haben die
gebuchten Veranstaltungen diese Eindriicke nicht verandertersobdstatigt.
Dass heif3t, sowohl die Fernseh-Filme, als auch die dambunéenen touri-
stischen Angebote greifen die gangigen Minster-Klischafesiiad verfestigen die
raumlichen Imaginationen (vgl. ML.LEMANN 2004).

Minster hat in den letzten Jahren einen erfolgreicheniWegs Samstag- und
Sonntagabend-Programm des deutschen Fernsehertwitesc Insbesondere
~Wilsberg" ist zum medialen Flagschiff der Stadt gewardaind gilt nicht nur als
Garant fur gute Unterhaltung und hohe Einschaltquoten, sondefauéibthohe
Anziehungskraft auf Touristen aus — aber auch auf Miinster@aexerden Erst-
ausstrahlungen von Wilsberg- und Minster-Tatortgfeol jeweils von
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offentlichkeits- und medienwirksamen Previews und unter Bedkr jeweiligen
LErmittler* im Muinsteraner Cineplex-Kino bzw. alsp@n-Air-Veranstaltung
begleitet — und im Falle ,Wilsberg” geht dies im Sommerfzadibjseit nunmehr
sieben Jahren mit einem publikumswirksamen ,Promi-Kellheimher: Bei diesen
Veranstaltungen kellnert Leonard Lansink alias Georg Wiitsimit seinem Team
in der Minsteraner Innenstadt zugunsten der Krebsberatutgddteister und
unterstutzt von lokalen Gastronomen. Der Schauspieler Lamsinkiamit eine
.Doppelrolle” — als Personifizierung Wilsbergs — aber aMimsters und stellt
damit ein fast klassisches Beispiel fiir VerschrankungRaam- und Menschen-
bildern dar (vgl. WICHERPFENNIGet al. 2003). Und ,so haben der Hobby-Detektiv
Wilsberg und das Komiker-Duo Frank Thiel und Karl-FriedBderne vom ARD-
.1atort” als Munsteraner das gegenwartige Bild der klei@enl3stadt vermutlich
starker gepragt als alle Tourismus Werbung ... [und] wer Miéimétht aus eigener
Anschauung kennt, kennt Munster als Zuschauer zahlreichesdfdilme” (%G
LER 2007, 0.S.).

5 Filmische Images und stadtisches Image: Urbane Inszeniergen im Film
Die Analyse der Bedeutungen von Massenmedien, hier konlaetrdilyse der
durch den Konsum von Krimiserien im Fernsehen generiertemichen Imagina-
tionen sowohl fir die Zuschauer als auch fir die ,Veriandt' der RAume, bietet
aufschlussreiche Einblicke sowohl in die von Zuschaueripiegien filmischen
Images als auch in das stadtische Image, mit dem dergtadinszeniert und
vermarktet wird. Die Wahrnehmungen und Interpretationen vomsEbrzuschau-
ern — als Individuen wie auch als Institutionen (z.B. Miinsgeketing) und damit
die Rezeption von medial transportierten Reprasentation@mek durch die
Erfassung dessen, was sie mit/aus dem Gesehenen machen, analséert we
Eingebettet in die theoretischen Pramissen zur Mediersmalgr Cultural
Studies wird der Konsum von Medien nicht als Ubernahme vorievigdthalten
verstanden, sondern als Aneignung, die sich aus der Vermittlungliskurs-
abhangigen Medieninhalten einerseits und den lebenswettlishiagsdiskursen
der Konsumierenden andererseits zusammensetzt @Eep2004; HePPu. WINTER
2006). Abgelehnt werden damit die klassischen Anséatze derektedeptionsfor-
schung, die entweder Medienkonsum als transparemednkausalen Prozess
verstehen, dessen Wirkungen steuerbar sind, da die trangpartiehalte ein-
deutig von Rezipierenden wahrgenommen werden oder die vondiaduellen
Nutzung der Medien und ihren Bedeutungen ausgehen. Stattdesis&tuait
HALLs semiotisch inspiriertes und kulturtheoretisch #iobiertes Enco-
ding/Decoding Modell (1999) in den Vordergrund. Es basiert aufAdeahme,
dass sowohl die Produktion (encoding) als auch die Rezeplmoding) an der
Bedeutungszuweisung beteiligt sind und dass en- und decodiattaitBegen
nicht notwendigerweise Ubereinstimmen bzw. in einer Kausiaheng stehen
mussen. Die Bedeutungen einer medialen Reprasentation sirtd\aatar festge-
legt, noch ein-deutig in ihrer Interpretation — dennoch didRezreptionsstudien
auch zur Suche nach ,PréferenzlesartenSWE 2006), d.h. nach favorisierten
Bedeutungszuschreibungen — und es sind letztere, die voutinsgn wie Min-
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sterMarketing als strategische Inszenierungen des stéstismagesiurch Filme

aufgegriffen werden (vgl. Abb. 7) — und die nun abschliel3end omtdkt einer
geographischen Filmanalyse zusammengefasst werden.

R&umliche Imagination: Réaumliche Imagination:
Filmische Images Stadtisches Image

s / Film \ s
a Encoding Decoding a
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Stadtische Inszenierung
von filmischen Images

Abb. 7: Filmische Images und stadtisches Image — Urbane Insnegés im Film
(eigener Entwurf in Anlehnung anaH. 1999)

6 Urbane Inszenierungen durch Film: Stadtisches Image uhfilmische Images
In der geographischen Filmanalyse sind nacieiiNs (1994, 50 u. 61) drei Per-
spektiven zu unterscheiden:
1. dieim Film reprasentierten Raume (,a geography in film“; raundiReprasen-
tationen i.S.v. Darstellung und Raum-Abbildungen),
2. diedurch denFilm konstruierten Bedeutungen von Raumen (,a geography of
film“, Reprasentationen i.S.v. Raum-Vorstellungen) und
3. die Beeinflussungder Wahrnehmung und Nutzung konkreter Radume durch
Filme (,a geography from film“, Raumbildung durch Raumbilder).
Um nun auch die Inwertsetzung filmischer Images fiur daftisthe Image beriick-
sichtigen zu kénnen, wird hier die Ergdnzung um eine weiterspBktive vor-
geschlagen, die alstrategic geographiefrom film“ bezeichnet werden kann und
die sich mit der strategischen Inszenierung von filmiséR@mmbildern im Rah-
men stadtischer Image-Kampagnen und Marketing-&jran beschéaftigt. In
Weiterfiihrung der Literatur, die sich mit filminduziertdraurismus befasst (vgl.
GoLD u. WARD 1994; WARD 1998—firr konkrete Beispiele, siehe auRerdeaTK
2004a u. 2004b), stehen dabei die Prozesse der stadtischiépiléung durch
Filmproduktionen im Vordergrund, d.h. konkret wie filmische Imagestdalie
Rezeption des Stadtmarketings fur das stadtische Imaggcled” bzw. ,in Szene
gesetzt" werden. Das oben eingefilhrte Zitat ,nicht dediSmacht den Film,
sondern der Film macht die Stadt*qBHOFER 2003, 58) lasst sich in diesem
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Zusammenhang um eimpd die Stadt (als Institution) macht was mit den Film(-
bildern)* erweitern (vgl. Abbildungen 4 und 5).

Am Beispiel Minsters und die analytische Unterscheidung Mamistihen
Raumbildern in L.andscape as Plat@and ,Landscape as Spdteon Lukinbeal
aufnehmend (vgl. UKINBEAL 2004 u. 2005), fungiert der Stadtraum Munsters in
den beiden Krimiserien ,Wilsberg“ und ,Tatort* dabei zunachsSplace d.h. als
sbedeutungsloser* Raum fiir die Rahmung und Verortung der Fildibagen (,a
geography in film“). Erst durch die Einbeziehung so genannter ikapbgcher
Signifikanten {conographic signifiersLUNKINBEAL 2004, 312) wie dem Prinzipal-
markt sowie der unterstitzenden haufigen Verwendung von Alltaifisigiten
wie dem MS-Autokennzeichen wird aus dem Raum der konkret®l@rster (als
Place ,a geography of film®). Die Institution MinsterMarkegirwiederum greift
die durch die ikonographischen Signifikanten entitawen konkreterPlace
Images auf, um deSpaceMiinster zu inszenieren und zu vermarkten. Sie stutzt
sich dabei insbesondere auf die in den Fernsehserien hadidexprésentierten
Raum- und Menschenbilder als identitatsstiftende MomergalidiBindungen der
filmischen Narrationen mit derRlace Minster verstarken. Hierzu gehdren vor
allem die markanten Geb&aude und andere regionale Bezugspunktervfgnzi-
palmarkt, das Schloss und die Miinsteraner Kirchen sowaadiStadtbild pragen-
den allgegenwartigen Radfahrer — aber auch die jeweiligen ErmitieSerien.

Die Krimiserien ,Tatort* und ,Wilsberg" spielen beide iemdStadt Mlnster —
und durch die Erzahlungen einerseits sowie die produktionstebbni¥’erschnei-
dungen verschiedener Drehorte andererseits spielen siendiLabér Stadt. Durch
die (wieder-) erkennbaren Drehorte bzw. ,Schauplatze” in Miinshtstehen
konkrete Referenzen auf die Stadt, die ,Realitat" bzalese Abbild suggerieren,
die Stadt allerdings eher symbolisieren und inszenieren. ittebarimiserien
haben die stéadtischen Raumbilder zwar eine eher nebenkédhlinktion, die der
Verortungen fir die Handlung. Dennoch haben die derart filmkemstruierten
Raumbilder als semiotische Ressourcen auch (Rick-) Wirkungémeaiezugs-
raume — sie weisen ihnen Bedeutungen zu und beeinflussetadéische Image.
Somit kdnnen die durch Filme aktivierten Raum-Imaginationestedtegische Re-
Inszenierungen des Stadtraumes verstanden — und durch dasafeting ge-
braucht werden.
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